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跟着这场公开实验，看 GEO 能不能把「被 AI 引用」变成获客。
品牌：GEO智见Insight　｜　核心主张：被 AI 引用 = 获客引擎
实验周期：28 天（W0 基线测量 → W1 弹药 → W2 同源分发 → W3 验证迭代 → W4 公开复盘）
内容范围：朋友圈、微信群、私信、知乎长文、小红书图文、微博、公众号/即刻/脉脉/视频号文案，以及发布节奏、配图映射、话题标签、UTM 命名、评论维护与合规注意。
生成说明：本文件由 copy/build_playbook.py 从单一内容源生成，与网页版 copy/index.html、Markdown 版 copy/全平台文案包.md 内容一致。
诚实口径：不编造结果数据；结果只来自 W0 基线与 W4 实测，未测量数字一律标注目标值或待验证。
GEO智见Insight 出品
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使用说明
• 本包内的文案可直接复制投放；[] 内为占位符，发布前必须替换为真实信息。
• 朋友圈 5 版已按 ≤180 字（含标点）校验；微信群、私信按 1v1 口吻写作，发布时请按对象微调。
• 所有平台统一核心信息与署名；军令状原文、5 个硬指标口径不得改动。
• 基线未公布前，任何渠道不得写具体结果数字；进度播报只讲「做了什么」，不讲「效果如何」。
• 生成方式：python copy/build_playbook.py（详见 copy/README.md）。
占位符约定
• [链接]：落地页 / 公众号文章 / 知乎长文链接，必须带 UTM。
• [姓名/称呼]：私信与 1v1 沟通时替换，禁止整段群发不改称呼。
• [日期]：实际发布日或 W 节点日期。
• [行业/场景]：对方业务场景，用于问题池共建与咨询回复。
诚实红线：不编造结果数据；结果只来自 W0 基线与 W4 实测；未测量数字一律标注「目标值｜待验证」。


00 · 传播总纲：一条主线，三种表达
所有渠道只说同一件事：GEO智见Insight 正在做一场 28 天公开实验，验证 GEO 能不能把「被 AI 引用」变成获客。数据未出之前，只讲设计与口径，不吹结果。
统一口径
一句话版（所有渠道统一）
跟着这场公开实验，看 GEO 能不能把「被 AI 引用」变成获客。
三句话展开（承接追问）
① 客户遇到问题，开始直接问 AI。② AI 回答里被提到、被引用的名字，才会进入客户的候选名单。③ GEO 就是争取这份「被引用权」；我们用 28 天、5 个硬指标公开验证它的获客效果。
证据口径（说数字时必须先说）
实验设计数字可以说：28 天、5 个硬指标、20 个问题 × 5 个 AI 引擎、5–8 篇结构化内容。结果数字暂不可说——W0 基线待测，W4 复盘才公布。
术语人话卡
GEO（生成引擎优化）：让 AI 在回答相关问题的时候，愿意提到你、引用你。不是刷排名，是把专业内容写成 AI 愿意引用的答案。
和 SEO 的区别：SEO 争的是搜索结果页的排名；GEO 争的是 AI 答案里的那一句引用和链接。
这场实验验证什么：验证「被 AI 引用」能不能走到获客：有提及 → 有引用 → 有收录 → 有 UTM 访问 → 有线索。
28 天获客证明计划：W0 基线测量（20 题 × 5 引擎截图存档）→ W1 弹药（5–8 篇结构化内容）→ W2 同源分发（多平台 + 提交收录 + UTM）→ W3 验证迭代 → W4 公开复盘。
诚实红线
必须做
• 每条内容结尾带统一署名：GEO智见Insight 出品。
• 首次出现的指标写清口径，例如「AI 回答提及率 = 被提及题数 ÷ 总题数（分引擎记录）」。
• 招募贴写清见证人要做什么、不做什么：不站台、不转发、不背书。
• 所有链接统一挂 UTM，便于复盘归因。
禁止做
• 不写「保证被 AI 推荐」「100% 收录」「保证获客」等无法兑现的承诺。
• 不编造结果数据；未测量的数字只能标注「目标值｜待验证」。
• 不把目标值写成已实现值，不用「曝光量」等替代指标偷换获客。
• 不贬低具体工具、平台或同行；提工具只作方法论示例。
• 截图存档前给个人信息、客户信息、账号头像打码。
核心事实表
	项目
	内容

	品牌
	GEO智见Insight

	核心主张
	被 AI 引用 = 获客引擎

	统一核心信息
	跟着这场公开实验，看 GEO 能不能把「被 AI 引用」变成获客。

	实验周期
	28 天，W0–W4 五个阶段

	基线
	W0 测量：20 个目标问题 × 5 个主流 AI 引擎，逐题截图存档（基线公布前不写任何结果数字）

	5 个硬指标
	AI 回答提及率、引用链接数、内容收录页数、UTM 归因流量、线索量

	军令状
	第 28 天核心指标无变化 → 公开复盘、承认失败

	统一署名
	GEO智见Insight 出品





01 · 朋友圈（5 版）
每版均 ≤180 字（含标点），第一行为抓眼钩子。按发布节奏轮换，不要一天连发多条。
朋友圈 01｜宣言版
152 字（含标点，≤180 字）｜适用：D0 启动日主发，配 4:5 主海报；同素材可同步即刻。｜配图：posters/exports/poster-4x5.png
客户已经不只搜百度了。
他们直接打开 AI，问：「这个需求，找谁？」
AI 的回答里没有你，等于在客户面前消失。
我们用 28 天做一场公开实验：GEO 能不能把「被 AI 引用」变成获客？
5 个硬指标，基线、过程、数据全部公开。
第 28 天核心指标没变化，就公开复盘、承认失败。
GEO智见Insight 出品。欢迎围观，欢迎监督。
朋友圈 02｜悬念版
128 字（含标点，≤180 字）｜适用：D0 晚间或 D1 发，承接宣言版；适合配竖版海报。｜配图：posters/exports/poster-9x16.png
如果 28 天后，数据一点没变呢？
我们把失败条件提前写进了规则：
第 28 天，若 5 个硬指标相对基线没有变化，就公开复盘、承认失败。
为什么敢立这条军令状？
因为我们押注一件事：被 AI 引用，正在变成获客入口。
28 天，全程公开。围观席位开放。
GEO智见Insight 出品。
朋友圈 03｜数据钩子版
121 字（含标点，≤180 字）｜适用：D1 发，适合配 4 张知识卡或行动海报，突出设计感与透明度。｜配图：plan/exports/action-poster.png
28 天。5 个硬指标。20 个问题 × 5 个 AI 引擎。
先说清楚：这是实验设计，不是成绩单。基线正在测量，截图存档后公开。
要验证的链路只有一条：AI 提及 → 引用链接 → 内容收录 → UTM 流量 → 线索。
数据好，公开；数据差，也公开。
GEO智见Insight 出品。
朋友圈 04｜科普版
139 字（含标点，≤180 字）｜适用：D3 科普日发，配「什么是 GEO」「GEO vs SEO」两张知识卡。｜配图：posters/exports/card-01-what-is-geo.png
客户问 AI 的时候，AI 会推荐谁？
不是出价最高的人，是被它引用最多的人。
GEO（生成引擎优化），做的就是让你的专业内容成为 AI 愿意引用的答案。
SEO 争搜索结果排名，GEO 争 AI 回答里的那一句引用。
我们用 28 天公开验证它的获客效果。不卖工具，只晒实验。
GEO智见Insight 出品。
朋友圈 05｜见证招募版
141 字（含标点，≤180 字）｜适用：D0 下午 / D1 发；置顶评论补充「不站台、不转发」说明，降低参与压力。｜配图：posters/exports/poster-9x16.png
招募 20 位实验见证人，不需要懂技术。
接下来 28 天，我们会公开验证 GEO 的获客能力：20 个问题、5 个 AI 引擎、5 个硬指标。
见证人只做三件事：
① 监督数据口径前后一致；
② 见证 W0 基线截图存档；
③ 第 28 天在复盘文下公开提问。
评论区留一句「见证」，我私信发规则。GEO智见Insight 出品。


02 · 微信群（2 版）
社群发布先征得群主同意；同一个群一次只发一版，避免刷屏。
微信群 01｜群首发说明版
适用：群内首发：先征得群主同意；一个群只发一版，两周内不重复刷。｜配图：posters/exports/poster-9x16.png
群里的朋友，打扰一次，只发这一条。
我们正在做一场公开实验：28 天，验证 GEO（让 AI 回答时提到你、引用你）能不能带来获客。
5 个硬指标全程公开：AI 回答提及率、引用链接数、内容收录页数、UTM 归因流量、线索量。
基线先测、过程留档、第 28 天公开复盘；数据没变化，也认。
对实验设计感兴趣的，回复「实验」，我发完整规则；不合适就忽略，绝不刷屏。
GEO智见Insight 出品。
微信群 02｜见证人招募版
适用：适合行业群 / 创业者群；先与群主沟通，发布后集中答疑 30 分钟。｜配图：posters/exports/poster-4x5.png
【找 20 位愿意挑刺的人，见证一场公开实验】
28 天、5 个硬指标，验证 GEO 能不能把「被 AI 引用」变成获客。
我们不缺掌声，缺监督：
· 帮我们检查 20 个目标问题选得公不公平；
· 监督截图存档有没有断档；
· 复盘时公开提问，我们逐条回答。
想参加，回复「见证+1」；有质疑也直接甩进群里，我们整理成公开 FAQ。
GEO智见Insight 出品。


03 · 私信（2 版）
1v1 语气：替换称呼与来由；对方未回复不追发；一次只提一个诉求。
私信 01｜邀请见证人
适用：逐条手改称呼与来由；对方未回复不二次追发。｜配图：posters/exports/poster-4x5.png
Hi [姓名/称呼]，我是 GEO智见Insight 的伙伴。冒昧私信，是想说一件我们正在认真做的事。
我们发起了一场 28 天公开实验：验证 GEO 能不能把「被 AI 引用」变成获客。5 个硬指标、基线截图、过程数据，会在第 28 天全部公开；核心指标没变化，就公开复盘认输。
想邀请你做见证人：不站台、不转发、不背书，只帮忙监督数据口径，以及在第 28 天的复盘下公开提问。
规则只有一页纸，你方便时我发你。若不感兴趣，回「不用」即可，我不会再打扰。
——GEO智见Insight 出品
私信 02｜同行/朋友同步版
适用：适合同行、老同事、潜在见证人；带上具体来由，避免模板感。｜配图：plan/exports/action-poster.png
Hi [姓名/称呼]，之前聊到 AI 搜索，想起你可能会感兴趣。
我们把 GEO 做成了一场 28 天公开实验：W0 先测 20 个问题 × 5 个 AI 引擎的基线，W1 做 5–8 篇结构化内容，W2 多平台同源分发加 UTM，W4 公开复盘。
不卖课、不卖工具，只公开过程和数据。结果可能好，也可能难看，我们都发。
欢迎围观或来挑毛病，也特别想听听你对实验设计的意见。
——GEO智见Insight 出品


04 · 知乎长文
全文约 2702 字，含引言、7 个小标题与 FAQ。发布时标题可直接使用，正文按原结构复制。
知乎标题
建议直接使用；如平台字数限制，保留「28 天」「公开」「第 28 天没变化就认输」。
GEO 能不能带来客户？我们做了一场 28 天公开实验，第 28 天没变化就公开认输
导语：不编结果、不卖工具，把基线、口径和失败条件全部写死。这是一份实验说明书，也是一封邀请函。
先说结论：现在还没有结论。
这篇文章不是经验分享，也不是成功案例。它是一份公开实验的说明书，也是一封邀请函。
我们做了 GEO智见Insight 这个品牌，主张只有一句：被 AI 引用 = 获客引擎。
但主张不能当结论。所以我们把它变成一场可被检验、可被挑错的实验：28 天，20 个目标问题 × 5 个主流 AI 引擎，5 个硬指标，全程留档。
第 28 天，如果核心指标没有变化，我们公开复盘，承认失败。
下面把实验设计、指标口径、参与方式全部摊开。欢迎监督，也欢迎拆台。
一、GEO 是什么？先用人话说清楚
GEO，全称 Generative Engine Optimization，中文一般叫「生成引擎优化」。
不绕术语，一句话：让 AI 在回答用户问题的时候，愿意提到你、引用你。
以前用户搜索，看到的是十条蓝色链接；现在越来越多人直接问 AI，看到的是一段整合好的答案。答案里提到谁、引用谁，谁就进入了用户的候选名单。
GEO 做的就是这件事。它不是去「黑」AI，也不是刷量，而是把你的专业能力写成 AI 愿意引用的结构化内容：问题清楚、结论明确、论据可验证、来源可追溯。
GEO 不争排名，争的是 AI 答案里的那一句引用。
二、为什么「被 AI 引用」可能改变获客？
传统投放的逻辑是：花钱买曝光，用户看到，产生兴趣，最后留资。
AI 搜索的逻辑多了一层：用户带着具体问题来，AI 给出一段「看起来像建议」的答案。这个答案天然带有信任感——因为它不像广告。
对客户来说，被 AI 提到的品牌，等于在决策前就「被推荐过一次」。
但请注意：以上是逻辑推演，不是统计结论。我们恰恰要用实验验证这条链路是否成立：
• 有提及：AI 回答里出现品牌或内容；
• 有引用：回答直接给出我们的内容链接；
• 有收录：页面被搜索引擎或 AI 抓取、收录；
• 有访问：带 UTM 的链接产生真实访问；
• 有线索：访问最终变成咨询或留资。
这五步，任何一步断了，都说明「被 AI 引用 → 获客」这条链还不成立，或者我们的方法还不到位。
三、28 天公开实验：我们具体怎么做
整个实验按周推进，每周有明确产出，不是「先做，做完再解释」。
W0 · 基线测量
挑出 20 个目标问题，覆盖真实业务场景与决策问句；在 5 个主流 AI 引擎逐一提问并截图存档。记录：是否提及、引用几条、引用的是谁。这是唯一基线，后面所有变化都和它比。
W1 · 弹药准备
围绕这 20 个问题，产出 5–8 篇结构化内容。标准是：问题型标题、结论先行、步骤可执行、数据可验证、带 FAQ、有清楚署名。
W2 · 同源分发
同一套内容做多平台分发，覆盖公众号、知乎、小红书、社群等；提交搜索引擎收录；所有入口统一挂 UTM。
W3 · 验证迭代
用同样的 20 个问题、同一批 AI 引擎复测，找出「被引用」和「没被引用」的页面，针对性优化后再测。
W4 · 公开复盘
发布完整复盘报告，包含各周截图、指标结果、失败项和下一步判断。
我们不做「只挑好看截图」这件事。所有原始记录按命名规范存档，任何人可以要求查看。
四、5 个硬指标，口径先讲清楚
指标口径如果不先定，最后一定会变成「怎么说都有理」。所以先把 5 个指标定义死：
1. AI 回答提及率：在 20 个目标问题 × 5 个 AI 引擎的组合提问中，答案提到品牌的题数占比。分引擎记录，不混算成单一好看数字。
2. 引用链接数：AI 回答中直接出现我们内容链接的条数。只提及、没链接的情况单独记录，不合并。
3. 内容收录页数：内容页面被搜索引擎或 AI 抓取、收录的页面数量，以可查询的收录状态为准。
4. UTM 归因流量：通过带 UTM 参数链接进入站点的访问量，按平台、内容版本归因。
5. 线索量：通过内容入口产生的有效咨询数（留资、私信、表单等），去重后计数。
基线值：W0 测量完成后公开。目标值：W0 之后再设定，复盘时同时对照目标值和实际值。
在基线公布之前，任何具体数字都只能说「计划」或「目标」，不能当成结果。这也是本文没有任何结果数据的原因。
五、那份「可证伪的军令状」
第 28 天，若 5 个硬指标相对 W0 基线均无有效变化，我们公开复盘，承认这轮实验失败；不删帖、不改口径、不用「曝光量」等替代指标糊弄。
这句话的意义在于：它把「失败」提前写进了规则。
一个不可被证伪的说法，不值得传播；一个敢写失败条件的实验，才值得被检验。
同时，即使指标有变化，我们也会区分「相关」和「因果」：28 天数据只能说明这套动作是否伴随变化，不能证明它万能。
六、怎么参与？
• 围观：关注 GEO智见Insight。W0 基线和 W4 复盘都会公开发布。
• 当见证人：开放 20 个见证席位，负责监督口径一致性、截图存档完整性，以及在复盘中公开提问。不要求转发，不要求站台。
• 共建问题池：如果你有真实业务问题，可以在评论区说明行业和场景，我们挑有代表性的问题纳入 20 题池。
• 公开质疑：任何质疑都可以留在评论区，我们整理为公开 FAQ 逐条回复。
完整的实验规则与参与方式见：[链接]。所有参与均不收费。
七、FAQ
FAQ 1｜GEO 是不是 SEO 新瓶装旧酒？
不是同一件事，但有重叠。SEO 优化的是搜索结果页排名，GEO 优化的是 AI 生成答案中的引用概率。GEO 仍然需要内容质量和基础收录，但写作结构、信息密度、可引用性、问答式覆盖，是新增的重点。一句话：SEO 让人「搜到你」，GEO 让 AI「说出你」。
FAQ 2｜AI 回答每次都变，怎么测量？
承认随机性。我们用固定问题、固定引擎、同一时间段、固定提问方式减少变量；每个组合多次提问并记录分布，不把单次结果当结论。随机性越大，越需要公开基线，而不是挑一次好看的结果。
FAQ 3｜28 天是不是太短？
短。所以这不是「终身效果认证」，而是一次最小可验证实验。28 天足够观察第一波收录、引用和访问变化；更长期的结论需要拉长周期继续测。我们会把结论的边界写清楚，不夸大。
FAQ 4｜数据会不会造假？
三条约束：第一，W0 基线先截图存档再启动，不接受事后补；第二，所有 AI 回答截图带时间戳，命名规范公开；第三，20 位见证人可抽查原始记录。我们也会公开没做好的部分。
FAQ 5｜是不是卖课、卖工具、卖服务？
本次实验不主推任何具体工具，也不承诺效果。我们输出的是方法与实验数据，工具只是执行手段。方法适不适用，需要你自己判断。
FAQ 6｜我们行业适合做 GEO 吗？
一个判断标准：你的客户会不会就某个具体问题去问 AI？问题越具体、决策越依赖专业信息，GEO 越可能有效；纯冲动消费、几乎没人搜索比较的品类，可能意义有限。
FAQ 7｜现在还能参与吗？
可以。见证席位和问题征集在 W0 基线测量前开放；基线一旦封存，后续加入的朋友只能参与围观和复盘讨论，以保证公平。
写在最后
我们不想用一句「AI 时代已来」糊弄你。
我们想用 28 天、5 个硬指标和一场公开复盘，回答一个具体问题：被 AI 引用，到底能不能变成获客？
第 28 天，数据说话。
GEO智见Insight 出品。欢迎围观，欢迎监督，欢迎拆台。
知乎话题标签：GEO、生成式引擎优化、AI搜索、数字营销、获客


05 · 小红书图文
小红书标题
17 字
被AI推荐就能获客？28天公开实验
小红书正文
分行排版，发布时保留换行；emoji 可按账号习惯微调。
最近一直在想一个问题：大家遇到问题，是打开搜索框，还是直接问 AI？
我们的判断是：AI 的回答，正在变成新的「推荐位」。被 AI 提到、被 AI 引用，可能比投广告更早进入客户的候选名单。
所以我们决定做一场公开实验👇
📅 28 天
🧪 20 个问题 × 5 个 AI 引擎
📊 5 个硬指标：AI 回答提及率 / 引用链接数 / 内容收录页数 / UTM 归因流量 / 线索量
🔍 基线先测、截图存档、数据全公开
⚠️ 第 28 天核心指标没变化，就公开复盘、承认失败
不卖课、不卖工具，只公开一场实验。
想围观的评论区扣「1」，想当见证人的扣「见证」～
GEO智见Insight 出品。
话题标签
#GEO #生成引擎优化 #AI搜索 #AI工具 #获客 #公开实验 #28天挑战 #运营干货 #新媒体运营
逐图文案（8 张）
P1｜封面：被 AI 推荐 = 获客引擎？
图上文案｜配图：posters/exports/poster-4x5.png｜直接用 4:5 主海报；标题需在信息流缩略图状态下可读。
被 AI 推荐 = 获客引擎？
28 天公开实验
敢写失败条件的实验，欢迎围观
GEO智见Insight
P2｜科普卡：GEO 到底是什么？
图上文案｜配图：posters/exports/card-01-what-is-geo.png｜知识卡 01，可原图直发。
GEO 到底是什么？
让 AI 回答问题时，愿意提到你、引用你。
不是刷排名，是写 AI 愿意引用的内容。
P3｜对比卡：GEO vs SEO，差在哪？
图上文案｜配图：posters/exports/card-02-geo-vs-seo.png｜知识卡 02，可原图直发。
GEO vs SEO，差在哪？
SEO 争搜索结果排名。
GEO 争 AI 答案里的那一句引用和链接。
P4｜方法卡：AI 愿意引用什么内容？
图上文案｜配图：posters/exports/card-03-ai-levers.png｜对应知识卡 03；若卡片内容不同，按此三句做图上文案。
AI 愿意引用什么内容？
结论先行，问题清楚。
数据与步骤可验证，来源可追溯。
有 FAQ，有清楚署名。
P5｜证据卡：5 个 AI 引擎，同一批问题
图上文案｜配图：posters/exports/card-04-ai-engines.png｜对应知识卡 04；截图中个人信息需打码。
5 个 AI 引擎，同一批问题
20 个目标问题 × 5 个引擎，逐题截图存档。
先测基线，再谈效果。
P6｜路线卡：28 天怎么走？
图上文案｜配图：plan/exports/action-poster.png｜行动海报 9:16；小红书需裁成 3:4，注意保留 W0–W4 主视觉。
28 天怎么走？
W0 基线 → W1 弹药 → W2 分发 → W3 复测 → W4 复盘。
每一步都有产出物和验收标准。
P7｜指标卡：5 个硬指标，先定口径
图上文案｜配图：（可用 plain 色块或 plan 页指标模块截图）｜若暂无独立 PNG，可用 plan/index.html 指标仪表盘截图替代。
5 个硬指标，先定口径
AI 回答提及率 / 引用链接数 / 内容收录页数
UTM 归因流量 / 线索量
不挑好看的数字报。
P8｜招募卡：招募 20 位见证人
图上文案｜配图：posters/exports/poster-9x16.png｜末图放招募与署名，导流评论区。
招募 20 位见证人
不站台，不转发，只监督。
第 28 天，来复盘文下公开提问。
评论区扣「见证」。


06 · 微博
话题标签：#GEO# #生成引擎优化# #AI搜索# #28天获客实验#
微博｜主帖
主帖 / 招募帖；网址占位符 [链接] 发布前替换。
客户已经不只在搜索框里找答案，他们开始直接问 AI。
AI 的回答里没有你，就等于在客户面前失去一次被推荐的机会。
GEO智见Insight 发起 28 天公开实验：验证「被 AI 引用」能不能变成获客。5 个硬指标全程公开，第 28 天核心指标无变化就公开复盘。
围观 → [链接]
#GEO# #生成引擎优化# #AI搜索# #28天获客实验#
微博｜见证招募帖
主帖 / 招募帖；网址占位符 [链接] 发布前替换。
寻找 20 位实验见证人：不站台、不转发，只监督数据口径和复盘过程。
28 天，20 个问题 × 5 个 AI 引擎，5 个硬指标。基线先测，数据全公开，没变化就认。
想参加，评论「见证」，我私信发规则。
#GEO# #28天获客实验#
转发语（轮换使用）
转发语｜转发语 A
敢把失败条件写在最前面的实验，值得围观。第 28 天见。
转发语｜转发语 B
不卖工具，只晒数据。这条先留证。#GEO#
转发语｜转发语 C
赢了是方法有效，输了是公开复盘。这样的实验多来点。


07 · 其他渠道（4 种）
公众号｜头条图文
标题
适用：配合知乎长文同步发布；摘要不要写结果数字，只写设计数字。
我们立了一份军令状：28 天，用 5 个硬指标验证 GEO 获客
摘要（≤120 字）
客户开始直接问 AI。AI 的回答里没有你，会发生什么？我们发起 28 天公开实验：20 个问题 × 5 个 AI 引擎，5 个硬指标全程公开；第 28 天核心指标没变化，就公开复盘、承认失败。
开头引言
你好，我是 GEO智见Insight。
今天不兜售方法论，先立一份军令状。
接下来 28 天，我们会用一场公开实验，验证一个具体问题：GEO——也就是让 AI 在回答时提到你、引用你的能力——到底能不能带来客户。
基线先测，过程留档，第 28 天公开复盘。数据没有变化，我们承认失败。
文末 CTA
想看完整实验设计、见证基线与复盘，关注 GEO智见Insight，回复「实验」获取规则一页纸。GEO智见Insight 出品。
即刻｜社区动态
动态正文
适用：即刻适合直给式表达；配图用 4:5 主海报或实验计划长图。
立个军令状：
28 天，验证 GEO（让 AI 回答时引用你）能不能带来获客。
5 个硬指标：AI 回答提及率 / 引用链接数 / 内容收录页数 / UTM 流量 / 线索量。
W0 基线先测、截图存档；第 28 天数据无变化，公开复盘认输。
不卖工具，只做实验。欢迎围观和挑刺。GEO智见Insight 出品。
脉脉｜职场动态
动态正文
适用：面向职场/营销/B2B 人群；避免在脉脉直接发外链，用评论区引导。
AI 正在改写 B2B 获客的入口。
过去拼关键词排名，现在要拼：AI 回答问题时，会不会引用你的内容。
我们发起「28 天获客证明计划」：用 5 个硬指标公开验证 GEO 的获客能力，第 28 天核心指标没变化，就公开复盘。
对有真实获客压力的团队，这可能是值得关注的一场实验。GEO智见Insight 出品。
视频号｜口播稿
60 秒口播完整版
适用：口播语速按每秒 4–5 字控制；全程加字幕，封面用竖版海报。
客户现在遇到问题，第一反应可能不是搜百度，而是问 AI。
如果 AI 的回答里没有你，你还有机会进入客户的候选名单吗？
这就是 GEO，生成引擎优化。它不帮你去刷排名，它帮你被 AI 提到、被 AI 引用。
GEO智见Insight 发起一场 28 天公开实验：20 个问题、5 个 AI 引擎、5 个硬指标，基线先测，过程公开。
第 28 天，核心指标如果没有变化，我们公开复盘，承认失败。
关注 GEO智见Insight，一起看结果。
分镜与字幕提示
0–5s｜黑底大字：客户已经不搜百度了？｜口播钩子
5–15s｜画面：AI 对话框滚动｜抛问题：AI 回答里没有你怎么办
15–30s｜大字：GEO = 争取被 AI 引用｜给出人话解释
30–45s｜画面：W0–W4 时间轴 / 20 题 × 5 引擎｜讲实验设计
45–55s｜深底印章字：第 28 天没变化就公开复盘｜军令状
55–60s｜品牌页 + 关注按钮｜CTA


08 · 互动回复话术（18 条）
使用原则：先承认对方合理之处，再给事实与口径，最后给出可执行的下一步；不吵架、不删除理性差评。
回复 01｜质疑：GEO 就是 SEO 新瓶装旧酒
可能出现的原声：「换汤不换药吧？这不就是 SEO？」
有重叠，但不是一回事。SEO 优化的是搜索结果页排名，GEO 优化的是 AI 生成答案里的引用概率。前者让人「搜到你」，后者让 AI「说出你」。基础内容质量仍然重要，但写作结构、信息密度、可引用性是新增的重点。我们正在用实验把差异跑出来，欢迎第 28 天来看数据。
回复 02｜质疑：AI 回答不可控
可能出现的原声：「AI 每次回答都不一样，这怎么控制？」
同意一半。AI 输出有随机性，所以不可控的是单次结果，可争取的是被引用概率。我们的做法是固定问题、固定引擎、固定提问方式，多次提问记录分布，用 W0 基线对比 W4 变化，而不是拿一张好看的截图当结论。
回复 03｜质疑：28 天太短
可能出现的原声：「28 天能验证出什么？」
确实短，所以我们不把它说成长期效果认证，而是一次最小可验证实验。28 天主要看第一波收录、引用和访问是否变化；更长周期会在复盘里写清楚怎么继续测。结论会带上边界，不夸大。
回复 04｜质疑：数据真实性
可能出现的原声：「数据还不是你们自己说了算？」
三条约束：第一，W0 基线先截图存档再启动，不接受事后补；第二，所有 AI 回答截图带时间戳，命名规范公开；第三，20 位见证人可抽查原始记录。我们也会公开没做好的部分，欢迎你来当见证人。
回复 05｜求合作（品牌/机构）
可能出现的原声：「我们想跟你们合作，怎么推进？」
感谢认可。合作的前提是不干扰数据口径：可以共建问题池、提供真实业务场景，或联合发布复盘。具体方式和边界我们私信聊，先把规则对齐，再谈曝光。
回复 06｜求教程
可能出现的原声：「有没有具体教程？怎么做的？」
会公开。W1 的结构化内容打法、W2 的分发与 UTM 方法、W4 的完整复盘，都会整理成可复用清单。关注 GEO智见Insight，更新会第一时间发；也欢迎把具体问题留在评论区，我们挑高频的做专题。
回复 07｜私信咨询（想给自己业务做）
可能出现的原声：「我们是做 [行业] 的，能不能帮我们也做？」
收到。先不急着谈方案，先做两件事：一，列出客户最常问的 10–20 个问题；二，看看这些问题现在的 AI 答案提到了谁。你把行业和问题清单发我，我帮你判断值不值得做 GEO，以及先看哪些先行指标。
回复 08｜杠精：又是割韭菜
可能出现的原声：「一看就是来割韭菜的。」
是不是割韭菜，看两点：敢不敢公开失败条件，敢不敢公开原始数据。我们的军令状和指标口径都写在公开页面里，第 28 天数据无变化就公开复盘认输。你可以不看好，欢迎到时候拿数据来打脸。
回复 09｜问：卖什么工具/课程
可能出现的原声：「所以你们卖什么？多少钱？」
本次实验不主推任何工具，也没有承诺效果的服务可卖。我们输出的是方法与实验数据：结构化内容、同源分发、UTM 归因、基线复测。工具只是执行手段，换什么工具都能做。
回复 10｜问：有没有成功案例
可能出现的原声：「有案例吗？先看看效果。」
目前这场 28 天实验就是我们的公开案例，数据还没到第 28 天，不能提前给结论，我们也不会编案例。基线、过程和最终复盘都会公开，结果好坏都能查。
回复 11｜问：服务怎么收费
可能出现的原声：「做 GEO 怎么收费？」
现在不是卖服务的阶段，先把实验做完、把方法验证清楚。W4 复盘后如果结论支持，才会谈合作方式，并且会把「不承诺效果」写在前面。现阶段你可以零成本跟着实验自己试。
回复 12｜问：20 个问题怎么选
可能出现的原声：「20 个问题公平吗？会不会挑软柿子？」
三条标准：真实客户会问、答案影响决策、我们能拿出对应的专业内容。题目既有品牌词，也有场景问题和对比问题，覆盖不同决策阶段。具体清单会在 W0 存档后公开，欢迎来挑毛病。
回复 13｜问：具体哪 5 个 AI 引擎
可能出现的原声：「哪 5 个引擎？是不是只挑小平台？」
以主流、可稳定访问的生成式 AI 产品为准，正式名单会在 W0 存档说明里列出。选型原则是：用户真实在用、可能给出引用链接、结果可截图复核。我们不对任何单一平台做推荐或排名。
回复 14｜同行嘲：你们自己都没做出来
可能出现的原声：「自己都没做出来，还出来讲？」
所以我们才做可证伪的实验，而不是先讲一套漂亮方法论。现在没有结论，只有设计和基线。第 28 天无论结果如何都会公开。你的质疑可以写具体点，我们会整理进复盘 FAQ 逐条回答。
回复 15｜鼓励者：想帮忙
可能出现的原声：「支持！怎么帮你？」
谢谢。最有用的帮忙不是转发，而是：一，认真挑一个实验设计的漏洞；二，第 28 天来复盘文下提问；三，把这个实验转给正在为获客发愁的朋友。围观本身就是监督。
回复 16｜求见证入口
可能出现的原声：「见证怎么报名？」
收到，见证席位给你留一个。流程是：W0 基线截图存档 → 中途可抽查记录 → 第 28 天在复盘文下公开提问。不要求转发或站台。私信我「见证 + 你的行业」，我把规则一页纸发你。
回复 17｜问：适合什么行业
可能出现的原声：「我们行业适合做 GEO 吗？」
一个判断标准：客户会不会就某个具体问题去问 AI。问题越具体、决策越依赖专业信息，越适合；纯冲动消费、几乎没人搜索比较的品类，先别急着做。你可以把行业和典型问题发我，我帮你判断。
回复 18｜黑粉：就是营销
可能出现的原声：「说这么多，不还是营销？」
是营销，也是实验，两件事不冲突。区别在于：我们提前写好了失败条件、公开了指标口径、约定了复盘时间。如果你只看到营销，可以第 28 天只看数据。


09 · 发布指南
发布指南解决四件事：节奏、配图、归因、维护。所有日期用相对日期（D0 = 启动日），因为实验启动日取决于物料与见证人到位时间。
发布节奏日历
	时间
	阶段
	发布动作
	使用文案
	配图

	D-3 ~ D-1
	预热
	锁定 20 位见证人候选；定向私信与小群沟通；检查落地页与 UTM 链接
	私信 A/B、微信群 B
	poster-4x5.png

	D0 上午
	启动 / W0
	朋友圈宣言版 + 公众号头条 + 知乎长文同步上线；同日启动 W0 基线测量
	朋友圈 V1、公众号、知乎长文
	poster-4x5.png、action-poster.png

	D0 下午
	招募
	微信群首发 + 即刻动态 + 微博主帖；置顶见证招募评论
	微信群 A/B、即刻、微博主帖
	poster-9x16.png

	D1
	科普承接
	小红书 8 图图文；私信跟进候选见证人
	小红书图文、私信 A
	知识卡 01–04

	D2
	扩散
	微博转发语轮换 + 评论区答疑；发布脉脉动态
	微博转发语、脉脉
	poster-9x16.png

	D3
	科普
	朋友圈科普版 + 公众号二次分发；视频号口播可同步
	朋友圈 V4、视频号口播
	card-01、card-02

	D7（W1 末）
	进度播报
	只播报「完成了什么」：5–8 篇结构化内容产出清单，不讲效果
	自拟进度简报（套统一口径三句话）
	card-03-ai-levers.png

	D14（W2）
	进度播报
	同源分发与收录提交进展，晒工作流不晒结果
	自拟进度简报
	poster-9x16.png

	D21（W3 末）
	进度播报
	复测进行中：强调同题、同引擎、同口径
	自拟短更
	card-04-ai-engines.png

	D28（W4）
	公开复盘
	知乎/公众号发布复盘长文 + 全平台同步数据结论；失败也照发
	复盘文案（数据出来后按口径撰写）
	全系列 + 数据截图

	D29+
	二次传播
	整理 FAQ、回复评论与私信；把高频质疑做成二次内容
	互动回复话术库
	复盘数据图



节奏备注：
• 同一平台一天最多 1 条主内容；朋友圈最多早晚各 1 条，避免刷屏与折叠。
• 进度贴严格「只讲动作、不讲结果」，防止提前暗示效果；所有结果留到 W4 统一公布。
• 同一文案跨平台不要一键同步：按平台语感微调标题与开头，避免被判搬运。
• W4 复盘发布日固定，不因数据不好而延期；如果延期，公开发说明。
配图建议（对应 PNG）
	使用场景
	推荐 PNG
	尺寸
	说明

	朋友圈主发 / 小红书封面 / 海报主图
	posters/exports/poster-4x5.png
	1080×1350
	4:5 主海报，GEO 与核心主张最醒目

	朋友圈长图 / 群发 / 视频号封面
	posters/exports/poster-9x16.png
	1080×1920
	9:16 竖版，适合信息量更大的场景

	科普内容（什么是 GEO）
	posters/exports/card-01-what-is-geo.png
	1080×1350
	知识卡 01，可直发

	对比内容（GEO vs SEO）
	posters/exports/card-02-geo-vs-seo.png
	1080×1350
	知识卡 02，可直发

	方法内容（被 AI 引用的抓手）
	posters/exports/card-03-ai-levers.png
	1080×1350
	知识卡 03，可直发

	证据说明（AI 引擎能力图谱）
	posters/exports/card-04-ai-engines.png
	1080×1350
	知识卡 04，可直发

	28 天计划长图 / 置顶图 / 视频号封面
	plan/exports/action-poster.png
	1080×1920
	行动版海报，含 W0–W4 路线

	网页长截图 / 内部存档 / 群文件分享
	copy/exports/guide-page-preview.png
	1440 宽长图
	本页全页预览，不建议直接发朋友圈



以上路径为 DESIGN_SYSTEM 约定文件名；以 poster / plan 队友实际导出名为准，若有差异请看对应 README。
话题标签
朋友圈：无话题标签机制、栏目前缀：【28天获客实验·D0】（同一前缀贯穿全程，方便回看连载。）
微信群：无标签、开头前缀：【公开实验】（发前先征得群主同意。）
知乎：#GEO、#生成式引擎优化、#AI搜索、#数字营销、#获客（5 个话题即可，避免堆砌。）
小红书：#GEO、#生成引擎优化、#AI搜索、#AI工具、#获客、#公开实验、#28天挑战、#运营干货（6–8 个标签；正文末尾集中放。）
微博：#GEO#、#生成引擎优化#、#AI搜索#、#28天获客实验#（主帖 3–4 个话题，转发语每次换顺序。）
即刻：圈子：AI、增长、正文关键词：GEO、AI 引用、获客实验（即刻以内容质量为主，不堆标签。）
脉脉：话题：人工智能、市场营销、B2B 获客（偏职场表达，不直发外链。）
UTM 命名规范
• 全小写、用连字符、不用中文与空格。
• campaign 全渠道统一：geo28。
• 每个平台固定 source / medium；content 区分文案版本，换文案就换 content。
• 短链必须保留 UTM 参数；二维码生成前先点击测试。
• 复盘时按 source × content 交叉看「访问 → 线索」转化，不只看访问量。
	渠道
	utm_source
	utm_medium
	utm_content 示例

	朋友圈
	wechat
	social
	moments-v1

	微信群
	wechat
	group
	group-v1

	私信
	wechat
	dm
	dm-invite-v1

	知乎
	zhihu
	article
	zhihu-longform-v1

	小红书
	xiaohongshu
	social
	xhs-post-v1

	微博
	weibo
	social
	weibo-main-v1

	公众号
	wechat
	official-account
	gzh-digest-v1

	即刻
	jike
	social
	jike-v1

	脉脉
	maimai
	social
	maimai-v1

	视频号
	wechat
	video
	channels-oral-v1



完整示例：https://[你的域名]/geo28?utm_source=wechat&utm_medium=social&utm_campaign=geo28&utm_content=moments-v1
评论维护
• 发布后 0–2 小时是回复黄金期：先回质疑与提问，再回赞美。
• 每个平台准备一条置顶评论：一句核心信息 + FAQ 入口 / 见证招募入口。
• 不删除理性负评；只处理广告、辱骂、泄漏隐私的内容，处理时保留截图记录。
• 回复用话术库但按对象微调，避免复制粘贴被识别成群发话术。
• 私信咨询 24 小时内回复；先问行业与问题清单，不承诺效果。
• 每条线索记录：来源平台、UTM content、问题类别、是否有效线索，汇入复盘表。
• 固定每天 12:30 / 21:00 两个时段集中回复，避免全天盯盘、影响实验执行。
合规注意
• 不做效果承诺：「保证被 AI 推荐」「100% 收录」「保证获客」等表述全部禁用。
• 结果数据只来自 W0 / W4 实测；目标值标注「目标值｜待验证」；基线未测前不写结果。
• 截图必须带时间戳；发布前给个人账号、头像、客户信息打码。
• AI 引擎与工具名称仅作事实描述，不做「最好 / 第一」等排名式表述，不主推具体工具。
• 微信群、私信：先征得群主或对方同意；私信一条不追发，避免骚扰与举报。
• 小红书、微博避免站外引流敏感词；按平台规则使用评论区、主页或「阅读原文」引导。
• 不搞诱导分享（如「转发 3 个群领资料」），不冒充官方媒体或 AI 平台官方。
• 如含商业合作内容，按平台要求标注「广告 / 合作」。
• 原始截图至少留存 6 个月，命名规则：AI引擎_问题编号_日期_第N次.png。
发布前检查清单
□ 核心信息与统一口径三句话未改动
□ 所有数字均有出处或标注「目标 / 待验证 / 基线待测」
□ 署名「GEO智见Insight 出品」出现在文末、海报、文档
□ 链接已带 UTM，并在未登录环境测试可打开
□ 配图尺寸正确、手机端文字清晰、隐私信息已打码
□ 置顶评论与 FAQ 话术已准备
□ 群发已征得群主同意；私信已替换称呼
□ 绝对化用语、敏感词、诱导分享内容已自查
平台小贴士
• 朋友圈：以海报为主，文字≤6 行最佳；朋友圈外链不可直接点击，用海报二维码或引导到公众号承接。5 版轮换，避免刷屏。
• 微信群：先报备群主；一次只发一条完整信息，不 @所有人；答疑比刷链接更有用。
• 私信：必须替换称呼并写明来由；对方未回复不追问；一条私信只提一个诉求。
• 知乎：长文优先，标题写清实验与失败条件；首屏给结论与目录；评论区置顶 FAQ。
• 小红书：封面决定点击；正文分行、少术语；话题标签 6–8 个；站外链接按平台规则处理。
• 微博：主帖带话题标签，转发语轮换使用；长内容用头条文章承接。
• 公众号：标题与摘要同步实验口径；文末「阅读原文」挂 UTM 链接；可做 W0–W4 连载。


附录 A · 覆盖度自检
下表由构建脚本根据内容源自动统计；修改文案后重新运行 copy/build_playbook.py 即可刷新。
	类型
	要求
	实际
	状态

	朋友圈
	≥5 版（宣言/悬念/数据钩子/科普/见证招募），每版 ≤180 字
	5 版，最长 152 字（含标点）
	达标

	微信群
	≥2 版，社群友好不刷屏
	2 版
	达标

	私信
	≥2 版，1v1 语气
	2 版
	达标

	知乎长文
	≥2000 字，含小标题结构与 FAQ
	约 2702 字，7 节 + 7 条 FAQ
	达标

	小红书
	标题+正文+话题标签+6–9 张逐图文案
	标题+正文+9 个标签+8 张逐图文案
	达标

	微博
	话题标签+短文案+转发语
	2 条帖子 + 3 条转发语
	达标

	其他渠道
	≥2 种渠道文案
	4 种（公众号/即刻/脉脉/视频号）
	达标

	互动回复
	≥12 条，覆盖主要质疑与咨询场景
	18 条
	达标

	发布指南
	节奏日历/配图映射/话题标签/UTM/评论维护/合规
	6 个模块全部包含
	达标

	可复制文案单元
	—
	51 条（网页内均可一键复制）
	达标
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